《广告策划与策略》教学大纲
	课程名称：广告策划与策略
	课程类别（必修/选修）：选修

	课程英文名称：Advertising Planning and strategy

	总学时/周学时/学分：32/2/2
	其中实验/实践学时：12

	先修课程：摄影、平面构成、摄像、企业形象设计

	授课时间：1-16周
	授课地点：实315

	授课对象：2018多媒体、2019多媒体

	开课学院：粤台产业科技学院

	任课教师姓名/职称：何帅森/讲师

	答疑时间、地点与方式：微信/QQ

	课程考核方式：开卷（）闭卷（）课程论文（）其它（√）

	使用教材：《广告策划与创意》
教学参考资料：

	课程简介：广告策划与策略课程主要内容简介：互联网的发展使视觉文化识别出现了新的空间和领域。广告形象设计广泛运用到传统的广播、电视、报纸、杂志等大媒体。作为发展最快、潜力最大的新兴媒体，它具有高速度、大容量、交互式、全息性的独特优势，它的出现为大众传播的发展带来了新的契机，也为广告媒体展示了新的舞台。面临这一机遇，平面广告设计专业迅速同多媒体技术结合，在广告设计专业教学领域进行了新的探索和变革。面对着越来越数字化的时代、传媒和社会生活，传统装潢艺术专业培养出的广告设计专业人才可能越来越感觉到数字化和多媒体技术的压力。《广告策划与策略》以理论阐述与图片展示相结合的方式，讲述了广告形象设计与传播的基础知识和技术应用。在多年实践教学经验的基础上，在理论讲授领先、到位的情况下，通过具体的设计案例、范例展示，使学生对广告形象设计与传播的内容、制作有全面的了解，并将其进一步整理成具有实际操作性的教材，以满足广告教学与实践的需要。


	课程教学目标
一、知识目标：
1. 讲授广告创意、创意与民族文化、
2. 文化心理与广告创意、广告创意的过程和方法。
3.创意与广告策略
二、能力目标：
1. 熟练掌握广告策划的流程；
2. 学会根据策划方向设计或拍摄广告作品。
三、素质目标：
1. 培养学生具有主动参与、积极进取、认真调查设计的学习态度和思想意识；
2. 养成理论联系实际、科学严谨、认真细致、实事求是的科学态度和职业道德。
	本课程与学生核心能力培养之间的关联(授课对象为理工科专业学生的课程填写此栏）：
■核心能力1.计算机绘图 
■核心能力2.广告策划
■核心能力3.摄影摄像基础
■核心能力4.统筹协调


	理论教学进程表

	周次
	教学主题
	主讲教师
	学时数
	教学的重点、难点、课程思政融入点
	教学模式
（线上/混合式/线下
	教学方法
	作业安排

	1
	第一章：广告策划开篇：重新认识广告

	何帅森
	2
	重点：了解广告的基本概念及重要作用；
难点：掌握从营销和传播的角度理解广告的独特视角。
课程思政融入点：
讲解中国广告的发展历程，让同学们感受中国广告艺术的文化特征
	线下
	讲授
	

	2
	第一章：广告策划开篇：重新认识广告

	何帅森
	2
	重点：了解广告传播的一般过程；
难点：了解作为营销工具的一种，广告是如何发挥作用的；

课程思政融入点：
讲解广告创意中需要注意的法律法规，让同学们了解广告法和相关知识。
	线下
	讲授
	作业1

	3
	第二章：广告策划第一步：了解广告策划

	何帅森
	2
	重点：了解广告策划的基本概念、特点和作用；
了解广告策划的内容和过程；
了解广告策划方案的基本内容和结构；
树立对广告策划的基本认识；
难点：掌握广告策划的一般程序。

课程思政融入点：
从广告传播的媒体发展特点倡导正确的广告宣传理念。
	线下
	讲授
TBL
	

	4
	第三章：广告策划第二步：了解目标受众
	何帅森
	2
	重点：了解市场调查和消费者分析在广告策划中的重要作用；
掌握市场调查和消费者分析的具体方法；
了解广告传播过程中运用广告劝服消费者的一般步骤；
难点：认识消费者购买行为背后的基本动机；
掌握消费者分析洞察的基本技巧。

课程思政融入点：
从广告传播的媒体发展特点倡导正确的广告宣传理念。
	线下
	讲授
TBL
	

	5
	第四章：广告策划第三步：制定广告策略
	何帅森
	2
	重点：了解广告目标包含的具体内容；
难点：掌握制定广告目标的具体方法和应遵循的原则；
了解感性诉求和理性诉求的区别和联系；
了解广告信息策略的基本概念和内容；
了解广告媒介策略的基本概念和内容；
掌握制定广告策略的基本程序。 
课程思政融入点：
从消费者心理的角度上倡导学生在商业宣传的基础上引导正确的价值观。
	线下
	讲授
TBL
	作业2

	6
	第五章广告策划第四步：形成创意作品
	何帅森
	2
	重点：了解广告创意的概念及作用；
了解广告创意的工作流程；
掌握判断和评估一则创意的一般性标准和方法；
了解广告公司中创意部门的结构和工作流程；
掌握广告文案创意和图像创意的实施要点；
难点：认识和掌握布局图、故事板、脚本等广告创意工具的使用；
认识创意和媒介之间的关系；
掌握产生创意的一些逻辑思维特点方法。
课程思政融入点：
用科学、正确的方法开展市场调研，对数据的分析要遵循“实践是检验真理的唯一标准”。

	线下
	讲授
TBL
	

	7
	第五章广告策划第四步：形成创意作品
	何帅森
	2
	重点：了解广告创意的概念及作用；
了解广告创意的工作流程；
掌握判断和评估一则创意的一般性标准和方法；
了解广告公司中创意部门的结构和工作流程；
掌握广告文案创意和图像创意的实施要点；
难点：认识和掌握布局图、故事板、脚本等广告创意工具的使用；
认识创意和媒介之间的关系；
掌握产生创意的一些逻辑思维特点方法。
课程思政融入点：
创意作品表达要保持世界观、人生观、价值观正确。
	线下
	讲授
TBL
	作业3

	8
	第六章 广告策划第五步：到达目标受众
	何帅森
	2
	重点：了解媒介策划的基本内容；
了解媒介策划在广告策划中的重要作用；
了解各种常用媒体的主要特征；
了解媒体策划的一般流程；
难点：掌握媒介计划中常用术语的含义和意义；
了解媒介计划中排期的类型、作用和目的；
了解媒体策划与其他广告运作环节的关系；
课程思政融入点：
制定广告策划要秉承“一切从实际出发”的理念，让策划可是是，能执行。
	线下
	讲授
TBL
	

	9
	第七章广告策划第六步：整合营销传播
	何帅森
	2
	重点：了解整合营销传播思想在广告策划中的重要作用；
了解整合营销传播的基本概念；
了解并掌握整合营销传播的几种基本传播工具；
认识内部整合和外部整合的基本概念；
难点：掌握一致性三角形的基本概念；
能够运用整合营销传播中的基本概念分析和解决实际问题。
课程思政融入点：
整合营销传播既要符合市场规律，也要符合社会主义社会核心价值观。
	线下
	讲授
TBL
	

	10
	补充：广告设计与创意表现��
	何帅森
	2
	重点：广告的创意、定位及主题的确定；
广告在商业活动中的地位和作业；
难点：广告创意设计的语境表达；
广告创意的发布流程；
课程思政融入点：
课程思政融入点：广告设计既要追求市场反馈，又要在传播过程中体现正能量。

	线下
	讲授
TBL
	

	合计：
	20
	
	
	
	

	实践教学进程表

	周次
	实验项目名称
	主讲教师
	学时
	重点、难点、课程思政融入点
	项目类型（验证/综合/设计）
	教学
手段

	11—12
	广告策划（大广赛）
	何帅森
	4
	大广赛细则和策略单解读
重点：完整的策划思路
难点：策划中的创新点
课程思政融入点：在作品中尤其注意中国文化、中国消费者、民族自有品牌理念的表达。
	综合
	3—5人一组进行策略单分析，进行市场调查，根据数据，进行小组讨论，并最终设计出广告策划方案。

	13——16
	广告作品创作
	何帅森
	8
	针对广告策划思路设计平面作品和拍摄视频广告作品
重点：广告作品体现广告策划思路
难点：设计美感和信息传递在广告作品中的体现
课程思政融入点：在作品中尤其注意中国文化、中国消费者、民族自有品牌理念的表达。
	综合
	针对策略单完成大广赛的具体广告作品方案，摄影、摄像、绘制插画等平面广告作品。

	合计：
	12
	
	
	

	考核方法及标准

	考核形式
	评价标准
	权重

	平时作业
	平时作业制作的完整度和设计的创新度
	30%

	期末考试
	作品提交与否和平面作品创意表达、动态影视类拍摄技巧和剪辑
	70%

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	大纲编写时间：

	系（部）审查意见：同意
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系（部）主任签名：              
日期： 2021  年 2  月 27 日
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